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民以食为天，城以食为
美。1 月 1 日-5 日，一连五
天，容桂渔人码头·2025顺德
美食嘉年华（下称“顺德美食
嘉年华”）以一场盛大的美食+
文化盛宴，拉开了新一年的序
幕。

今年的顺德美食嘉年华，
各大著名餐饮品牌汇聚，众多
顺德本土优秀商家齐聚一堂，
立足主题特色，为市民、游客
奉上了有口皆碑的美食盛宴，
让顺德美食文化“鲜活”在百
姓的舌尖上。

一连五天，顺德美食嘉年
华提供一系列的暖心服务、一
项项贴心举措，为市民游客的
吃、住、行、游、娱提供全方
位服务，达成营业额约200万
元，吸引人流超15万。以美食

“圈粉”无数，以最真诚的态度
实力“宠粉”，让来到顺德美食
嘉年华的食客频频“竖起大拇
指”，让市民、游客切实感受到
顺德这座城市的温度。

既传统又新潮
食客“一站式”寻味顺德

顺德美食嘉年华现场分为
寻味顺德区、咖啡面包区、移
动餐车区和手信区等多个区
域，汇聚了顺德传统美食、名
小吃、潮人必备茶饮烘焙、特
色手信等多种品类，共80多个
美食摊位集中亮相。参展的商
家阵容强大，不乏获得“中华
餐饮名店”“广东老字号”等称
号的高端品质粤菜企业，更有
众多顺德本地优质餐饮企业参
展。

在寻味顺德展区，汇聚顺
德、容桂代表性美食商家，以
及顺德十个镇街的美食代表。
大家都拿出了自家的“拿手
菜”。商家主打“一人份招牌
菜/特色菜”，让市民游客一站
式寻味顺德，享受味蕾的盛
宴，充分领略顺德美食的魅力。

“我们是专门从禅城南庄过
来的，吃到了双皮奶，还有鳗
鱼串。”

“我没想到能在顺德美食嘉
年华的摊位里见到海鲜池，感

觉食物非常新鲜，跟以往美食
节的印象不一样。”

“一站式就打卡了我想去吃
的美食，体验感不错。”

……
“逛渔人码头还能吃到很多

顺德地道的美食，这次顺德美
食嘉年华不少商家让我眼前一
亮。”同样是从事餐饮行业的罗
小姐告诉记者，这次活动上，
有将海鲜池搬到现场展示的商
家，“这样能让人感受到现制现
吃的新鲜口感，更让我感动的
是，很多餐饮企业都在用心做
菜品。”罗小姐买了一碗现做的
海鲜粥，她评价“鲜美，粥的
口感很好”，罗小姐说，顺德美
食嘉年华现场氛围很轻松，商
家类型也非常丰富，让她切实
感受到了活动主办方的用心之
处。

来自云浮的陈女士在顺德
美食嘉年华上品尝了双皮奶，
她觉得自己会因为这个味道再
来一次顺德，“下一次来除了吃
双皮奶外，还得准备‘1TB’
的胃，来打卡更多顺德美味”。

当然，这不仅仅是一场关
于美食的聚会。每当夜幕降

临，顺德美食嘉年华现场越发
热闹起来。主办方特别邀请容
桂曲艺协会、容桂音协流行音
乐学会、著名乐团和本地优秀
艺术演出机构现场秀技，一连
五天，精彩节目轮番上台，用
音乐营造出热情的嘉年华氛
围，让市民游客感受到容桂的
热情和活力，陶醉在顺德美食
的魅力之中。

其中，1月2日晚，容桂曲
艺协会登台献技，灯光旖旎，
一首接着一首经典粤曲让现场
气氛迅速升温，市民、游客跟
随着音乐的旋律轻声哼唱，在
顺德美食嘉年华现场，有着不
少前来“打卡”的年轻人，当
粤曲响起，他们也不禁停下脚
步，或是手捧香浓的咖啡，或
是拿着刚出炉的美味食物，沉
浸式享受着连连好戏。

一边“叹啡”，一边“睇
Show”，不少市民表示，“粤
曲+美食+咖啡”，别有一番风
味。“觉得挺新鲜的，没想到
粤曲能够在美食嘉年华的现场
出现，是很新奇的体验。”市
民夏先生刚从网红咖啡摊上买
完饮品，听到粤曲响起，他感

到非常新奇。

一连五天人气旺
从“舌尖”到“心头”

好评不断

“我们是从江西井冈山过来
的。”“我是哈尔滨人”“我们一
家人从深圳自驾过来的”……
这几天，顺德美食嘉年华让各
地吃货找到了大本营，来自全
国各地的游客朋友在这里“一
站式”打卡到了顺德特色美食。

据不完全统计，五天来，
顺德美食嘉年华达成营业额约
200万元，吸引人流超15万。

双皮奶蛋挞、花雕乳鸽、
顺德鱼饼、炒牛奶、大板桥蒸
猪、欢姐伦教糕等各式各样的
顺德特色美食受到市民、游客
的青睐；咖啡面包区则汇聚顺
德、容桂代表性的咖啡、烘焙
品牌以及咖啡机制造商，精致
的咖啡拉花、香甜的面包烘
焙、时尚智能的咖啡机……为
这个传统与现代交织的美食盛
会增添了一份别样的风情。除
了逛吃逛喝，还能买到顺德特

色手信，荣杨树鱼干、裕记淡
口头菜、顺德酒厂、建德腊
味、喜万年年、马冈桃园饼
家、金御云（牛记）贸易、农
夫山泉等商家、品牌带来了特
色手信和拳头产品，容桂慈善
会也在现场义卖。享受美食之
余，市民游客还可以挑选顺德
特色手信带回家，实现一站式
吃喝玩乐购。

“顺德的美食嘉年华真的不
敷衍，吃到的每一口真的都是
美食！”来自哈尔滨的李先生是
旅行和美食爱好者，一有时间
就会约上朋友到各地寻味，这
一站来到顺德恰巧遇到顺德美
食嘉年华。

“在现场吃到的乳鸽跟在饭
店里吃到的是一个味道，而且
看得到整个制作过程，吃起来
更放心也更有食欲了。”食材新
鲜、味道正宗是黄小姐一家人
在现场品尝了不少美食之后的
总结，她在现场打卡的几乎都
是现点现做的美食，“在这里吃
到的每一口都是新鲜热辣的美
味，非常满足”。

顺德美食嘉年华的现场，
好评是常态。各个美食摊位前
人头攒动，食客们“馋得走不
动道”，超出预期的火爆，不少
商家都需要增加人手、补充食
材。

火爆是预料之外，但容桂
街道并未“省功夫”，相关部门
将功夫做在游客来顺之前，拿
出一项项便民举措“实力宠
粉”。本次的顺德美食嘉年华在
去年成功举办的基础之上进行
了全面升级，不仅在摊位的数
量和食品品种上有显著提升，
更在服务层面进行了升级。此
次顺德美食嘉年华，容桂街道
联合广东佛铁出行科技有限公
司，在1月1日~1月4日推出美
食专线巴士，分别设置魁奇路
地铁站 E 口、大良钟楼站 B
口、顺德学院地铁站C口、渔
人码头等接驳点，为市民、游
客提供方便的出行方式，贴心
周到。

舌尖上的马拉松
掀起顺德文旅火热态势

顺德美食嘉年华所在的容
桂渔人码头，也是1月5日举行
的万和·2025顺德容桂环岛马
拉松的终点。完赛后，跑友们
可进入顺德美食嘉年华现场大
快朵颐，尽情补充体力。

“一定要来顺德再吃一次，
顺德太多美味了。”5日上午，
跑完半程马拉松的何先生在顺
德美食嘉年华现场发出感叹，
他坦言，这是他跑过最好吃的
一次马拉松，体验感非常好。

“吃不完，根本吃不完！”不少
跑友在完赛后也发出感叹，纷
纷为顺德美食嘉年华的食物品
种齐全、味道正宗而点赞。

顺德美食嘉年华与马拉松
两大品牌叠加，打造了一场

“舌尖上的马拉松”。为了让跑
友们在容桂玩得开心、跑得舒
心、吃得顺心，赛道沿途设置
了特色美食补给站和曲艺、器
乐、国标舞等氛围点，跑友还
能领取马拉松专属美食优惠券
福利，享受餐饮名店与新锐餐
饮齐聚一堂的美食嘉年华。

顺德美食嘉年华已然落下
帷幕，但其为容桂、为顺德带来
的热度还将持续。本次顺德美
食嘉年华进一步融合顺德美食
和容桂马拉松两大知名 IP，以

“美食+马拉松”为主体，打造了
一场“舌尖上的马拉松”。美食、
体育和文化的完美融合，带领来
自全国各地的跑友“跑进”容桂，
领略城市美好风光的同时，更进
一步体验城市人文与产业特色，
为顺德文旅产业和美食文化的
发展注入活力。

以美食为媒，以文化为蕴，
以真诚为底色，顺德美食嘉年华
将体育赛事、美食文化、文旅产
业深度结合，成为推动顺德经济
与文化高质量发展的有力引擎，
让顺德的“金字招牌”，在更广阔
的舞台上得到了展现和提升，在
全球的美食与文化版图上，绽放
出更加耀眼的光芒。

1月5日，“环跑容桂 寻味
顺德”万和·2025顺德容桂环岛
马拉松在容桂成功举行，来自国
内外的近1.5万名选手用脚步丈
量千亿大镇。以赛事举办为契
机，佛山市顺德融媒有限公司
（以下简称“顺德融媒”）携手容
桂街道于1月1日~1月5日开展
容桂渔人码头·顺德美食嘉年华
活动，以食为媒、以文化为蕴，通
过展会拉动消费、推广顺德美食
文化品牌，助力“最好吃的马拉
松”成功出圈，激发顺德文旅产
业新动能。

截至1月5日，顺德融媒共发
布图文、视频稿件170篇次，全网
点击超460万人次。1月1日、5
日两次直播观看总人数11.5万人
次。此外，还积极联动广佛及周
边地区小红书、抖音达人进行内
容共创，“种草”美食嘉年华活动
IP，在抖音、小红书等第三方平台
发布稿件38条，抖音#顺德美食
嘉年华#话题播放超过130万人
次，并向央视、大湾区媒体、学习
强国等平台推送推广。

做强IP，提前谋划推
出多元化融媒产品

美食是顺德的一大重点

IP，针对此次顺德美食嘉年华
活动，顺德融媒在活动举办前
的两个月就开始谋划宣传工
作，整合全媒体资源，统筹采
编全员力量开展宣传，在佛
山+、报纸、电视、网络等多个
平台上开设专题专栏，从活动
预热、美食探店、揭秘隐藏菜
单、现场直播、主播/网红打
卡、服务资讯、观察解读、媒
体评论等展开全方位宣传策
划，推出一系列创意作品，包
括图文、视频、海报、直播、
个性化推文、广播音频等形式
多样的重点融媒产品，让活动
宣传既铺天盖地又亮点纷呈，
为活动招商招展、吸引人流、
拉动消费助力。

譬如，在活动预热阶段，
顺德融媒推出美食抢先看探店
系列图文、短视频报道，采访
了味可道、金雪燕·非常鸽、
顺滋味、东灶餐饮等一批参展
商家，邀请他们提前透露参展
的特色美食或新品，介绍美食
的制作过程、食材、特色亮点
等，持续为美食嘉年华预热，
吊足食客胃口。

开幕之前，策划探店揭秘
隐藏菜单专题，制作美食嘉年
华现场活动攻略、停车交通指
南服务信息、倒计时海报等产

品为活动预热。
在两个月左右的时间里，

顺德融媒共制作刊发了各类短
视频 80 多条，佛山+图文 30
篇，报纸刊发报道10篇，顺视
新闻10条，FM90.1 频率共播
出美食嘉年华相关报道16篇、
宣传声带播出193次，总时长
7720秒。

创意点燃，打造高流
量爆款产品

美食嘉年华不仅是味蕾的

盛宴，也是一次文化的碰撞。顺
德融媒通过加强策划，特别是对
美食嘉年华活动现场“爆点”进
行创意包装，利用“大哥”“马总
说”“顺德家玲”、顺德晴报站等
网络IP，对美食嘉年华活动加持
宣传，引爆热点，打造高流量产
品，助力活动出圈。

其中，开幕当天抓住“没有
臭豆腐的美食节”创意点推出短
视频产品《顺德美食嘉年华真的
没有……网友：真正的美食节还
得看顺德！》，全网总阅读量超40
万，总转发量近10000。

策划网络IP为美食嘉年华
“代言”，比如利用顺德融媒评论
IP“马总说”，制作《马总说：美食
无界，新年有约》网络评论产品，
提升美食文化品牌知名度；通过
顺德融媒“大哥”IP，拍摄《嚟容
桂，食好嘢丨2025顺德美食嘉
年华约定你！》《跟大哥去逛吃，
高级感这不就来了！用格莱美
慢镜头打开顺德美食嘉年华！》，
并成功登上学习强国平台全国
首页；打造“顺德家玲”IP，拍摄
《吃货触动！顺德家玲带你寻味
容桂，地道特色美食一网打尽！》
《顺德 jia玲沉浸式体验顺德美
食嘉年华》，转发量近10000；顺
德“晴”报站主播在现场打卡，让
游客沉浸式感受顺德美食魅力
以及嘉年华丰富多彩的活动。

各级联动，扩大美食
全媒体矩阵影响力

顺德融媒不仅依托佛山+、
珠江商报、顺德电视、顺德广
播以及旗下的各类微信号、视
频号做好宣传报道，掀起传播
高潮，还积极联动佛山市新闻
传媒中心对外传播部资源，积

极上送央视。
通过设立统一话题标签、

联动湾区城市媒体、联动自媒
体等方式，充分利用“好味到
镇”粉丝群、佛山+顺德融媒粉
丝群资源，定向吸引粉丝前来
打卡，引爆网络话题，营造网
络氛围，扩大活动影响力。

同时，联动广佛及周边地
区小红书、抖音达人进行内容
共创，“种草”美食嘉年华活动
IP，在抖音、小红书等第三方
平台发布稿件近50条，抖音#
顺德美食嘉年华#话题播放超过
130万人次。

此外，联动深圳、江门、
中山等地媒体，在顺德广播
《湾区10分钟》节目中播发马
拉松美食嘉年华相关资讯，向
大湾区周边城市推介顺德容桂
环岛马拉松美食嘉年华活动信
息，吸引周边地区的食客寻味
顺德。

在容桂马拉松当天，顺德
融媒还依托“央媒+省媒+地方
媒体”三级全媒体传播矩阵，
以及短视频、网红达人的叠加
效应，扩大顺德美食影响力，
助力“最好吃的马拉松”成功
出圈。

达成营业额约200万元 吸引人流超15万
容桂渔人码头·2025顺德美食嘉年华以美食“圈粉”、以实力“宠粉”，掀起文旅火热态势

顺德融媒全过程全媒体策划宣传，助力“最好吃的马拉松”出圈

全网点击超460万人次

一连五天，容桂渔人码头·2025顺德美食嘉年华人潮涌动。
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1月5日，马拉松选手赛后在顺德美食嘉年华品尝顺德美食。
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