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5月中旬开始，备受关注的超长
期特别国债开启发售，受到市场欢
迎。其中，机构投资者为购买主力，
部分银行也开放对个人投资者的销
售渠道。专家表示，随着超长期特
别国债陆续发行，将有力推动相关
重大项目建设。

超长期特别国债已完成
两期发行

5月17日，400亿元首期30年
超长期特别国债亮相，完成招标发
行，市场认购热情高涨。首期债券
发行，开启了超长期特别国债发行
序幕。

今年的政府工作报告提出，从
今年开始拟连续几年发行超长期特
别国债，专项用于国家重大战略实
施和重点领域安全能力建设，今年
先发行1万亿元。

“超长期特别国债服务专项需
求、资金使用针对性强，能够为国家
重大战略实施和重点领域安全能力
建设提供长期稳定的资金支持。”南
开大学金融发展研究院院长田利辉
说，同时，还能丰富金融市场投资品
种，改善国债期限结构，为投资者提
供更多选择。对于国债来说，机构
投资者购买最多，是最主要的投资
群体。

继30年期特别国债首发后，5
月 24 日 20 年期特别国债顺利首
发。50年期特别国债则将于6月14
日首发。

据了解，近期，四川、海南、天
津、湖南、青海等多地召开专题会
议，研究部署超长期特别国债项目
相关工作。其中，四川提出，要全力
争取第一批项目获得最大支持，抓
紧做好第二批项目申报工作，推动
更多项目进入国家盘子，确保按各
批次要求如期开工。

部分银行开放对个人投
资者销售渠道

在发行方式上，今年的超长期
特别国债均采用市场化方式，全部
面向记账式国债承销团成员公开招
标发行。个人投资者不能通过发行
系统直接参与招标购买，但可以在
交易所市场或商业银行柜台市场开
通账户购买和交易。

记者了解到，在招标发行之后，

部分银行根据市场需求，向个人投
资者销售了一定额度的超长期特别
国债。

浙商银行工作人员告诉记者，5
月20日和5月27日，该行分别面向
个人投资者销售了3000万元30年
期和1.8亿元20年期特别国债，购买
方式为手机App或者柜面购买，当
日很快售罄。

5月27日，张先生在浙商银行
济南分行营业部购买了16万元20
年超长期特别国债。他说，超长期
特别国债可以在二级市场出售，每
半年付息一次，比较符合自己的资
产配置需求。

5月20日和5月27日，招商银
行也面向个人投资者分别销售了约
4亿元30年期和约5.5亿元20年期
特别国债。招行工作人员介绍，在
提供柜面和网上银行渠道基础上，
第二次增加了手机App购买渠道，
客户需求显著提升，20分钟内即售
罄。

招行工作人员介绍，该行根据
客户风险承受能力判断是否适合购
买超长期特别国债，目前对风险评
级A3及以上的客户开放购买，暂不
支持未成年客户购买。从前两期发
行情况看，个人客户确有需求，后续
将持续开展超长期特别国债销售，

做好投资者教育工作。
浙商银行也表示，计划6月11

日销售30年期特别国债续发，6月
17日销售50年期特别国债首发。

交易所市场方面，5月22日和5
月29日，30年和20年超长期特别国
债在上交所、深交所上市交易。其
中，30年期特别国债上市首日价格
波动明显，后续价格回调至首日开
盘价附近。其他时段价格走势相对
平稳。

值得注意的是，与储蓄式国债
不同，超长期特别国债属于记账式
国债，可以上市交易，交易价格会根
据市场情况波动。因此，不以持有
到期而以交易获利为目的的记账式
国债个人投资者应具有一定投资经
验和风险承担能力。

“从已发行的超长期特别国债
看，主要投资者依然是机构。”国金
证券首席经济学家赵伟说，超长期
特别国债有本息收入，也有投资损
益。个人投资者购买需要根据自身
风险偏好谨慎投资。

加快推动落地助力经济
回升向好

随着超长期特别国债陆续发

行，其投向的重大项目也在积极储
备和准备中。

国家发展改革委新闻发言人李
超此前表示，国家发展改革委做好
超长期特别国债第一批项目下达准
备，梳理出一批符合国家重大战略
实施和重点领域安全能力建设要
求、可立即下达投资的重大项目，待
国债资金到位后即可加快建设。从
今年2月开始，国家发展改革委多次
组织各地方各相关部门，梳理储备
今年能开工建设的超长期特别国债
项目。

中航证券首席经济学家董忠云
表示，考虑到债券发行到投资落地
形成实物工作量的时间周期，预计
超长期特别国债发行对经济的支撑
作用将主要体现在今年三季度后半
段与四季度。

发债“日程表”显示，今年20年、
30年和50年超长期特别国债将分
别发行7期、12期、3期，发行时间自
5月中旬持续至11月中旬，发行节
奏较为平稳。

“超长期特别国债陆续发行，将
为长期项目建设、国家重大战略实
施等提供有力支持，对总需求的正
向影响有望逐步显现，为经济回升
向好持续增添动力。”赵伟说。

（新华社北京6月6日电）

超长期特别国债陆续发行
市场表现如何？

我国汽车报废更新补贴
申请量快速增长

突破4万份
政策效果现

新华社北京6月6日电 我国推动
消费品以旧换新各项工作进展顺利，
相关政策效果逐步显现。截至目前，
汽车报废更新补贴申请量已突破4万
份，呈现加快增长态势。

这是记者6日从商务部举行的例
行新闻发布会上了解到的。商务部新
闻发言人何亚东在会上介绍，商务部
会同相关部门出台《推动消费品以旧
换新行动方案》《汽车以旧换新补贴实
施细则》以来，各项工作进展顺利、开
局良好，政策效果逐步显现。

具体来看，以汽车以旧换新为例，
从4月27日商务部汽车以旧换新信息
平台收到全国第1份汽车报废更新补
贴申请，到申请量突破1万份，用了25
天；从第1万份申请到第2万份申请，
用了7天；从第2万份申请再到第3万
份申请，仅用了4天。

从汽车、家电等产品的销售来看，
5月份，全国乘用车零售量约168.5万
辆，环比增长约10%，其中新能源汽车
零售量约79万辆，占乘用车总体零售
量的比重达47%；报废机动车回收量
57.7万辆，同比增长48.9%，环比增长
16.2%。1至5月，主要电商平台家电
以旧换新销售额同比增长81.8%。

下一步，商务部将会同相关部门
坚持“政策+活动”双轮驱动、协同发
力，以更大力度、更高标准抓好工作落
实，推动消费品以旧换新取得更多新
成效。

随着超长期特别国债陆续发行，将有力推动相关重大项目建设。/新华社发

新华社北京6月6日电《经济
参考报》6月6日刊发文章《端午消
费升温 多重亮点折射假日经济活
力》。文章称，端午临近，粽子热
卖。记者注意到，不少粽子品牌，尤
其是老字号受到消费者欢迎，带动
产业发展。此外，艾叶、五彩绳等传
统民俗用品也随之热销，赛龙舟、吃
龙舟饭等各类体验活动更是激活了
文旅市场。业内专家表示，节日消
费历来是观察经济的重要窗口，民
俗消费与传统节日结合，让假日消
费呈现更多亮点，折射我国经济发
展的活力。

日前，在位于东直门的北京稻
香村第三营业部，记者看到，粽子被
摆放到门口最显眼的柜台，既有小
枣、豆沙等经典口味，也有蛋黄、香
肠、奶黄软心等创意风味，满足了消
费者多样化的需求。“现吃的话大家
多选新鲜煮好的，甜口卖得最好，送
人也有礼盒装。”售货员向记者介
绍，今年的粽子销售从4月底就开
始了，最近粽子销量越来越大，新增
的九子粽礼盒很受欢迎。

北京稻香村粽子研发师田碧璇
向记者介绍，2024年是龙年，为了
呼应大家对民族风的消费喜好，今
年的粽子从口味到包装都进行了创
新，既保持传统风味，又注重口味创
新。其中，奶黄软心受到小朋友和
年轻人的好评，而九子粽礼盒灵感
来自古诗句“四时花竞巧，九子粽争
新”，巧妙融入了传统文化，受到消
费者好评。

同样，在浙江嘉兴、湖州、杭州
等地区，传统老字号的粽子生产车
间里也是一派忙碌景象，早在一个
多月前就开始紧锣密鼓备货。五芳
斋实业副总经理徐炜说，今年五芳
斋在产品、技术和品牌推广各方面
创新升级。受到年轻消费者欢迎的

“爆料粽”系列，也推出了不少新口
味，例如爆料黑松露干贝蛋黄粽、爆
料火腿黑猪五花肉粽和爆料板栗豆
沙粽等。

小粽子正在成为大产业。中国
数据研究中心最新调研显示，国内
粽子消费人群持续上升，目前已达
85%比例。随着粽子消费时间、空
间广谱化大趋势发展，以及受礼品
经济、文旅经济的带动，2024年粽
子市场总量增幅将达到8%，首次突
破百亿大关，达到103亿元市场规
模。预计2025年中国粽子市场将
突破110亿元规模。

除了粽子，艾叶、五彩绳等传统
民俗用品也出现热销。美团外卖数
据显示，端午前一周，传统习俗中寓
意着“辟邪安康”的节令商品销售增
长迅速，其中五彩绳销量同比去年
增长196%，艾草增长119%。

此外，赛龙舟、吃龙舟饭等各类
民俗体验活动更是激活了假日文旅
市场。大众点评数据显示，近一周

“赛龙舟”关键词环比搜索量暴涨
150%，笔记攻略增幅达到120%。

具体来看，广东佛山就以非物
质文化遗产项目——“叠滘赛龙
舟”，成为今年端午假期的热门“民

俗小城”。据美团数据，截至6月1
日，当地文旅预订单量同比增长超
过80%。广东深圳、珠海，湖北武汉
等地也已陆续开启龙舟赛事，受到
许多旅客青睐。

记者获悉，相关部门和地方都
在围绕端午消费策划系列活动。商
务部新闻发言人何亚东日前在回答
《经济参考报》记者提问时表示，围
绕传统节日期间餐饮购物、文娱旅
游等消费热点，指导各地开展丰富
多样的端午系列活动，推动消费持
续扩大。例如，各地结合端午传统
习俗和季节特色，打造“新中式”消
费热点。多地举办粽子文化节、龙
舟民俗赛、古风市集、非遗展示、汉
服体验等活动。

同时，围绕业态融合，各地商
务、文旅、体育、市场监管等部门强
化协作，围绕近期推出的粽情端午、
体育消费等消费场景开展活动，推
动商旅文体健消费深度融合。

在国务院发展研究中心市场经
济研究所研究员陈丽芬看来，各地
积极挖掘消费热点、拓宽消费场景，
传统习俗文化与假日经济相结合，
聚焦文旅等重点消费领域，推动了
居民消费意愿继续回升，有新意的
传统节令商品畅销，商旅文消费活
跃。

陈丽芬指出，随着端午、暑期等
消费旺季的到来，叠加相关促消费
政策支持，假日消费经济将保持较
强的活力，服务消费将有较大幅度
的增长。

民俗消费与传统节日结合

“新中式”消费受热捧

新华社东京6月6日电 日本
国土交通省日前通报说，丰田、
马自达、雅马哈发动机、本田、
铃木5家车企在量产认证申请过
程中存在违规操作和舞弊行为。
作为日本的支柱企业，丰田等汽
车制造商造假行为被集中曝光令
海内外震惊，此事将对日本汽车
业乃至日本整体经济造成何种影
响备受关注。

为何频现造假行为

近年来，日本汽车制造商多
次曝出认证作弊丑闻。去年底，
日本大发工业公司被发现存在
174项违规操作，被迫暂停其在
国内外所有正在生产的车型出
货。

大发造假事件被曝光后，日
本国交省责令获得认证的汽车、
摩托车制造商等85家企业展开
内部调查。截至5月底，已有丰
田等上述5家企业被发现在量产
认证申请中存在违规行为。

丰田汽车公司会长 （董事
长）丰田章男本月3日在东京召
开记者会向公众致歉。他承认，
商品交货期短，又被迫多次返
工，给最后认证测试阶段的员工
造成过大压力。此外，生产周期
和程序漫长复杂、没有人能掌握
全部流程等可能都是造假原因。

日本瑞穗银行商务解决方案
部主任研究员汤进认为，近年
来，随着电动化智能化技术的发
展，日本车企在燃油车时代打造
的“皮实、省油、耐操控”等优
势正在消失。光环下的自大和新
能源车崛起引起的焦虑是这次集
体造假的诱因之一，或许会为日
本汽车制造业走下坡路埋下伏
笔。

国交省表示，新的违规行为曝光令人极
为遗憾，认证欺诈问题会辜负消费者的信
赖、动摇汽车认证制度的根基。国交省决定
依法启动对上述5家企业的现场检查。为查
明事件来龙去脉，检查人员将询问质量负责
人，并分析相关文件。根据检查结果，国交
省可能采取吊销车型认证、罚款、行政处罚
等严厉措施。

造假涉及哪些车型

截至目前，被发现的认证违规共涉及5
家企业的38款车型，其中32款目前已停
产，6款仍在生产。本田涉及车型最多，为
22款，但均已停产。丰田涉及车型有7款，
其中3款仍在生产，包括“卡罗拉菲尔德”

“卡罗拉爱信”和“Yaris Cross”。
国交省说，丰田的3款在产车型在行人

保护测试中提交虚假数据，4款已停产车型
在碰撞试验中非法加工试验车辆。

国交省表示，由于量产认证事关车辆安
全性能，在确认丰田、马自达和雅马哈发动
机3家公司的6款在产车型符合安全标准之
前，暂停其出货。

业内人士分析，由于内部调查尚未完全
结束，国交省的现场检查也刚刚开始，问题
进一步扩大的可能性仍存。

有专家指出，日本汽车产业认证问题频
出，应探讨认证制度本身是否存在问题，对
于不适应时代的规定，国交省也应主动与相
关企业加强沟通。

违规事件有何影响

据《日本经济新闻》网站报道，国交省
的现场检查可能持续两个月。汽车产业分析
师中西孝树表示，如果丰田和马自达相关车
型停产两个月，减产规模很可能达到2万至
3万辆。

日本财务大臣铃木俊一近日在记者会上
表示，暂停出货会导致一定程度的减产，

“对日本经济的影响将非常大”，将“密切关
注影响的程度及事件扩散的情况”。

日本汽车工业的产业链长、关联企业众
多，停产和停止出货时间过长，可能给正在
缓慢复苏的日本经济带来重创。

日本帝国数据库公司的数据显示，截至
今年5月，日本8大汽车制造商供应链涉及
的公司总数为5.9万家，总交易额约为41.9
万亿日元（1美元约合156日元），仅丰田的
供应链就包含3.9万家公司，交易总额达
20.7万亿日元。

日本第一生命研究所经济调查部经济学
家新家义贵认为，目前很难预测日本经济到
底会受到多大影响，因为停产厂家和车型会
扩大到什么程度、停产时间会持续多久都还
不确定。

汤进认为，丑闻曝光后，多家企业的多
种车型停产，影响到整个产业链。如果日本
制造业今后不彻底改善，日本的“工匠精
神”会光芒不再。在家电、半导体和电子行
业纷纷被赶超之后，如果汽车业也开始走下
坡路，日本整个制造业都会失去信心。


