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“这个世界不全是男英雄，勇
敢坚强、惩恶扬善的也可以是甜甜
酷酷的女生。”因为儿时的一部动
画片，何香颖将心中的“警察梦”
变成现实。

从警仅仅一年多，她在佛山市
顺德区公安局陈村派出所参与侦办
案件60余起，将30多名犯罪嫌疑
人绳之以法，为群众挽回损失近百
万元，成为同事们眼中的“95后女
捕快”。

今天是“三八”国际劳动妇女
节，让我们一起走进顺德警营，了
解女警何香颖的故事。

扎根经济侦查
和数字“较劲”

1.7米的个头，扎着干练的马
尾，说话时带着甜甜的微笑……面
对记者的采访，27岁的年轻女警何
香颖略带腼腆，与她在工作中打击
犯罪的“硬核”形象有着强烈反
差。

“萌妹”是如何练成“95后女
捕快”的？何香颖的同事给出了答
案：“她的学习能力、业务能力
强，能吃苦。”从2022年10月开始
参加公安工作至今，何香颖参与侦
办过各类涉盗骗抢等刑事、治安案
件，现为陈村派出所案件办理队一
级警员，主要负责经济案件的侦查
侦破工作。

“侦办经济类案件，取证和数
据分析是难点。”何香颖解释，在
日常工作中，分析相关电子数据、
跨地区取证和视听资料的取证等都
是侦办经济案件的必要工作。

“嫌疑人可能会说假话，但是
数据一定不会骗人。”前辈的这句
话给何香颖留下深刻印象。要从众
多的数据里分析出可以指证犯罪的
证据，需要花费大量的时间和精
力。为了克服难点，快速上手，何
香颖选择“先学先看，边做边学，
边学边问”，她利用空闲时间翻阅
以往已办结的案件卷宗，遇到疑问
虚心请教同事，并主动参与办案，
在实践中逐渐掌握侦办技巧。“当
找不到侦查方向时，最好的办法就

是‘头脑风暴’。”何香颖时常会找
领导、同事一起讨论案情，通过集
体思想“碰撞”，找到侦查的突破
口。

通过一次次和数字的较劲，何
香颖成功参与侦破经济类案件30多
宗，参与处理犯罪嫌疑人20多人。

不惧一线抓捕
勇于挑战自我

当警察的梦想源于儿时的一部
动画片。“小时候喜欢看《飞天小
女警》，讲的是三个拥有神奇力量
的小女警成为罪恶克星，拯救世界
的故事。”何香颖告诉记者，大学
管理学专业毕业后的她曾在行政服
务窗口工作过两三年，但梦想的种
子一直在心中萦绕，最终促使她毅
然考入警队。

入行前，警察对她而言充满未
知和神秘，当真正接触办案后，她
才清楚地感受到，光环的背后是无
数个日日夜夜的奉献。“对警察职
业，以前是向往，现在更多的是尊
重和认同。”何香颖说。

从警后，何香颖选择了危险系
数相对更高的一线办案岗位，“我
想挑战自己。”何香颖坦言，女警
虽然在力量和面容震慑力上不及男

警，但在案件材料整理、审讯方
面，往往能更加细心、善于观察细
节，有助于减轻嫌疑人的抵触心
理。

2023年8月的一个值班夜，何
香颖接到指令要马上出发进行取证
及抓捕行动。当何香颖和同事赶到
山东威海时，嫌疑人信息仍然十分
有限。面对困难，何香颖和同事未
言放弃，在当地公安机关的协助
下，层层筛查，逐步缩小搜索范
围，最终成功锁定嫌疑人位置将其
抓获。

一年多的时间，何香颖参与省
内外抓捕行动20多次，抓获嫌疑人
约20人，成了名副其实的“女捕
快”。

在大众眼里，女警大多不爱红
装爱武装，但私底下的何香颖不仅
充满青春活力，也会像其他普通女
孩一样爱漂亮、爱旅游，喜欢给自
己拍美美的照片，在工作之余拥抱
生活的美好。

“未来，希望自己能不忘初心，
勇于挑战，做一名快乐工作、热爱生
活的女警察。”何香颖展望道。
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珠江商报讯 记者杜达雄 通讯
员杨洁仪报道：最美人间三月天，
巾帼花开别样红。值“三八”国际
妇女节114周年来临之际，近日，
容桂街道容里社区特举办“巧手庆
三八·才艺展芳华——2024年美学
文化嘉年华”，此次活动得到社区
各行各业妇女代表及居民群众的积
极响应，踊跃参与其中。

活动前团队风采展示环节，各
参赛队伍用独特的方式全体亮相，
每支队伍都是经过多次精心排练，
她们选择了花球、头饰等作为道
具，还有情境表演、献唱自编咸水
歌展现本地文化等，各队各具特
色，无不彰显了新时代妇女良好的

精神风貌。
三大项目比拼正式开始了，分

别为生活插花、烹饪、形象设计，
18支队伍的队员迅速分散到三个区
域展开，妇女们多才多艺，展现出
靓丽的风姿。在插花区现场，花香
四溢，欢声笑语，有的以鲜花为画
布，有的则以蔬菜、水果为衬竞相
展示才艺。经过巧妙构思、修枝剪
叶、层次搭配，把鲜花变成一件件
别致的花艺作品……

烹饪区现场，参赛选手化身
“美女厨神”，展示着自己的刀工与
厨艺，切、煎、炒、蒸、煮等烹饪

“十八般武艺”悉数登场，锅勺翻
腾间，一个个常见的食材，拼合成

了一幅幅精美灵动的画卷……
形象设计区，选手们以中国风

为主题，有国风满满的戏曲花旦，
有倾国倾城的民国闺秀等。化妆师
挥舞着手中的彩笔，一幅幅异彩纷
呈的作品纷纷诞生。

经过一系列精彩的角逐，比赛
结果终于出炉了。评委嘉宾分别为
单项奖与团体奖获奖队伍颁奖。

有关负责人表示，此次活动取
得圆满成功，得到社区妇女们的大
力宣传和赞扬，不但增进了妇女之
间的情感交流，丰富了妇女群众的
精神文化生活，更充分体现了新时
代巾帼女性精神风貌！

宽敞的一楼大堂，整齐地摆放着不同
品牌、各个种类的预制菜产品，琳琅满目
的产品旁，一台预制菜自动销售机吸引了
不少商客的目光。选取商品、扫码付款、
自动出柜……一键式无人售卖的流程堪称

“丝滑”，消费者只需一台手机便可在机器
前完成整套选购动作。这套无人零售的概
念也是顺德预制菜交易中心的一大亮点，
来自于广东便捷神物联信息有限公司（以
下简称“便捷神”）。

前几年，易烹即食、省时省事的预制
菜逐渐进入公众视野；“预制菜”首次被
写入2023年中央一号文件，无数企业家
抓准机遇，纷纷驶入这条“万亿赛道”，
预制菜产业更是迎来重大利好。作为一家
在无人零售全产业链深耕超 20年的公
司，便捷神瞄准预制菜市场的巨大潜力，
在预制菜产业中引入“无人零售”概念，
以跨界融合的新思路正式向预制菜“赛
道”进军。

跨界融合
探索预制菜销售新场景

“我们对进入预制菜产业也筹划了很
长一段时间。”便捷神副总经理姚刚介
绍，便捷神的预制菜机器首次亮相于

“2022大湾区美食文化周”，2023年参加
首届中国国际（佛山）预制菜产业大会，
代表“广东馆”、“联合会馆”、“元宇宙
馆”，并获得预制菜产业大会“优秀参展
单位”。

根据实际运营情况以及预制菜零售市
场涉及到的不同场景，便捷神将预制菜零
售市场分为了“即热”与“即烹”两大板
块，并针对性投放了不同类型的产品。在
CBD写字楼、办公场所、交通枢纽这些
类型场所，便捷神选择投放1-2台小而美
的无人售货机，配合智能的加热设备，通
过不断轮换新产品，向消费者提供健康、
丰富、便捷的饮食选择。在社区、公寓类
型的场所，则投放的是即烹类的预制菜，
4-5台无人售货柜，打造成无人商店，除
了预制菜以外加入水果、副食类商品，为
消费者提供一站式购物体验。此外，便捷
神更促进“预制美味‘妈妈岗’创新项目”
落地，将无人商店与“妈妈岗”结合，招募当
地宝妈，通过自助零售、线上团购、现场导
购等方式，扩大预制菜销售。

“至今，我们已经搭建起成熟的运营

模式，拥有超过200个产品供应商，并提
供多种设备满足市场的需求。”姚刚说，
针对不同用户的需求，便捷神设计不同类
型的零售机器，打造了各式预制菜消费场
景，供不同类型消费者及客商选择。

精益求精
推动产业发展

预制菜是“小农户”对接“大市场”
的新渠道，如今社会各界更是密切关注预
制菜的品质，要成功打造无人零售场景，
对预制菜产品的品质把控是关键环节。姚
刚介绍，针对供应商的筛选和建档，便捷
神有一套严格的选品流程，并配备完整的
商品仓储管理流程。

他介绍，针对每个上架的产品，便捷
神必定严格查验厂家提供相关的质检报
告，核对其包装、成分等内容，确保质量
合格。在收发货、仓储条件、设备方面，
便捷神均有严格的执行标准及大数据跟踪
管理，并配备督导人员定期查核。

此外，记者观察到，每一部无人零售
机器上，都印有便捷神专门的400售后热
线。“这样可以让我们对消费者的反馈作
出及时的反应和处理，也利于我们及时将
信息分享给品牌供应商。”姚刚说，这不
仅能助力供应商改善自身产品，也有利于
便捷神挖掘市场增长点、提升消费者满意
度。

“后续，我们会继续深挖市场需要，
尝试对一些酒店会所的餐厅、小型商店等
进行推广，为其提供设备及产品供应链，
助力更多、更广泛的预制菜销售新场
景。”姚刚表示，目前，便捷神在广东区
域已覆盖近150个分布点位，投入运营超
过500台预制菜的智能设备，部分优质点
位的月销售额接近20万元。

据介绍，目前，便捷神已全面升级后
台大数据管理系统，通过对消费者数据的
挖掘，分析市场趋势，为预制菜产业提供
更专业的数据支持。2024年，便捷神计
划通过去年自营模式的探索，一方面继续
开拓自有点位，另一方面启动拓展城市合
伙人模式，为有意愿进入行业的创业者提
供管理输出，赋能其自主经营。“目标新
增350个点位，机器设备1000台，进一
步扩大市场触点。”姚刚说。
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参与案件60余起
挽回损失近百万元
95后女警花何香颖勇当打击犯罪的“尖刀利刃”

何香颖与同事讨论案件。

社区“她力量” 才艺展芳华

勇闯产业“无人区”
便捷神引入无人零售，以跨界融合的

新思路进军预制菜赛道
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